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Nützliche Informationen 
Neben den klassischen PR-Dienstleistungen bietet die Gretz Communications AG seinen 

Partnern verschiedene Formen der Zusammenarbeit an, die für zusätzliche Sichtbarkeit 

sorgen, sei es in Print- oder digitalen Medien: Sponsoring-Aktivitäten, spezielle 

Leserangebote, strategische Werbung mit hoher Sichtbarkeit und Imagekomponente, etc. Die 

Kommunikation wird somit durch diese verschiedenen Kanäle weiter verstärkt. 

Vorgehensweise 

Nach der Auswahl der Leistungen informiert der Partner die Gretz Communications AG über 

seine Wünsche. Die Verfügbarkeit der gewünschten Leistung kann nicht garantiert 

werden und wir müssen diese anfragen. Das Medium behält sich ausserdem das Recht vor, 

einen Partner abzulehnen, wenn der zur Verfügung gestellte Preis oder das Angebot nicht 

seinen Erwartungen entspricht, oder die Bedingungen zu ändern. Der Sponsoringpartner 

verpflichtet sich sodann, das Material innerhalb der vorgegebenen Frist zu liefern. Um 

Rücksicht auf die medienspezifischen Layout- und Stilvorgaben zu nehmen, behält sich die 

Redaktion des jeweiligen Mediums das Recht vor, den Text anzupassen und übernimmt die 

Gestaltung des Layouts. Vor der Veröffentlichung wird ein Gut zum Druck (GzD) per E-Mail an 

den Sponsoringpartner gesendet, welcher dieses genehmigt oder entsprechende 

Anpassungen kommuniziert. Bei Wettbewerben schickt der Partner die Gutscheine per Post 

oder per E-Mail im PDF-Format an die Agentur Gretz Communications AG. Diese wiederum 

leitet die Gutscheine per Einschreiben an die Gewinnerin / den Gewinner weiter. 

Preisangaben 

Die angezeigten Preise verstehen sich exkl. MwSt. (8.1%). Änderungen vorbehalten (Preise 

gültig per 01.01.2024). 

Individuell angepasste Angebote 

Das Team der Gretz Communications AG steht Ihnen gerne zur Verfügung, um auf Ihre 

Bedürfnisse einzugehen und Ihnen ein individuelles Angebot nach Ihren Wunschvorstellungen 

zusammenzustellen.  

Kontakt  

Gretz Communications AG Phone: + 41 31 300 30 70 

Zähringerstrasse 16 E-Mail: info@gretzcom.ch 

CH-3012 Bern Web: www.gretzcom.ch 

 

  

tel:+41%2031%20300%2030%2070
mailto:info@gretzcom.ch
http://www.gretzcom.ch/
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Belvedere – Newsletter 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Newsletter  

Bei diesem Wettbewerb wird der Partner auf dem Newsletter 
des belvedere-Magazins hervorgehoben. 

Online 

Veröffentlichung auf der «Wettbewerb»-Rubrik der Webseite 
belvederemagazin.ch 

 

Um am Wettbewerb teilzunehmen, füllen die Teilnehmerinnen 
und Teilnehmer ein Online-Formular aus.  

Sprache Deutsch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns 

Bilder: 2-3 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

(Mindestens 1 Bild, welches den Preis illustriert) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: kein Mindestwert 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Daten und Fristen 

Erscheinungsdatum Lieferdatum 

Jeden Monat 15 Tage vor Veröffentlichung 

Fakten und Zahlen 

Das belvedere Magazin ist das Magazin in der Deutschschweiz, das sich mit alpinen 

Aktivitäten und Aufenthalten befasst. Dieses verfügt über eine Webseite 

belvederemagazin.ch und einen Newsletter. 

• Erscheinungsweise des Newsletters: 1x/Monat 

• Standardwert eines Advertorials (Newsletter): CHF 1'150.00 

 

 

 

 

 

 

https://www.belvederemagazin.ch/
https://www.belvederemagazin.ch/
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Beispiel 
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Brack.ch 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Wettbewerb auf der Webseite der E-Commerce-Plattform 
Brack.ch 

Online 

Banner über zwei Wochen auf der Startseite der Webseite  
www.brack.ch 

Newsletter 

1 Veröffentlichung im Newsletter 

Social Media 

1 Post auf der Facebook-Seite  

Sprache Deutsch – Französisch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns 

Bilder: 2 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Logo: 1 Logo (idealerweise mit transparentem Hintergrund) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: kein Mindestwert 

Beispiel: 2 Übernachtungen für 2 Erwachsene, mit 
Halbpension, Zugang zum Wellnessbereich, 
Willkommensaperitif 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Fakten und Zahlen 

• Newsletter: Über 500'000 Empfänger 

• Facebook: Über 67'000 Follower 

 

  

http://www.brack.ch/
https://www.facebook.com/brack.ch
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Beispiel 
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Digitec Galaxus AG 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Beim Digitec/Galaxus-Wettbewerb wir der Partner auf der 
«Community»-Seite der Plattform hervorgehoben. 

Um am Wettbewerb teilzunehmen, beantworten die 
Teilnehmenden eine Frage direkt auf der Plattform. 

Der Teaser zum Wettbewerb ist während mindestes 2 Wochen 
und maximal 4 Wochen gleichzeitig auf galaxus.ch und 
digitec.ch unter der Rubrik Community aufgeschaltet. 

Sprache Deutsch – Französisch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Partners, des Gewinns und Vorschlag 
für eine Frage/Antwort. 

Bild(er): 2-4 Bilder (Auflösung 300 dpi, ohne Beschriftung oder 
Logo). 

Andere: Link zu Youtube-Video, falls vorhanden   

Wert (Gutschein) Mindestwert: CHF 400.00 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis.  

Fakten und Zahlen 

Galaxus und Digitec gehören zu den grössten Online-Handelsplattformen der Schweiz. 

• Impressionen: 250'000 bis 300'000 in 2 Wochen 

 

  

https://www.galaxus.ch/de
https://www.digitec.ch/
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Beispiel  
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Dropa 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Beim Dropa-Wettbewerb wird der Partner auf einer 2/3 Seite 
präsentiert.  

Um am Wettbewerb teilzunehmen, beantworten die 
Teilnehmer eine Frage zu einem von Dropa ausgewählten 
Thema. 

Sprache Deutsch  

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns (800 
Zeichen) 

Bild: 3-4 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi, kein Logo) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: CHF 3'000.00, davon eine Übernachtung für 
zwei Personen in einem Hotel im Wallis, in der Romandie, in 
Graubünden oder in einem Grenzland (Italien, Frankreich, 
Deutschland, Österreich) 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Daten und Fristen 

Erscheinungsdatum Lieferdatum 

23.05.2024 22.03.2024 

26.08.2024 26.06.2024 

Fakten und Zahlen 

Dropa balance ist das gleichnamige Magazin für Drogerien und Apotheken in der 

deutschsprachigen Schweiz. Das Magazin liegt in über 70 Drogerien und Apotheken auf.  

• Erscheinungsweise: 10x pro Jahr 

• Auflage: 730'000 Exemplare 
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Exemple  
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Femina  

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Femina bietet thematische Wettbewerbe an, bei denen der 
Partner neben anderen Partnern vorgestellt wird. 

• 1/5 Seite veröffentlicht 2 aufeinanderfolgende Wochen 

• 2 Wochen Präsenz auf femina.ch 

• 1x exklusiver Newsletter femina.ch 

• 2x Erscheinen auf FB 
 

Sprache Französisch 

Materialvorgaben Texte: Beschreibung des Hotels und des Gewinns (max. 400 
Zeichen, inkl. Leerzeichen) 

Bilder: 3-4 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Logo: 1 Logo (idealerweise mit transparentem Hintergrund) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: CHF 1’000.00 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Fakten und Zahlen 

Femina ist die Frauenzeitschrift Nr. 1 in der Westschweiz und erscheint jeden Sonntag als 

Beilage in Le Matin Dimanche. 

• Auflage: 59'234 Exemplare 

• Leserschaft: 167'000 Leserinnen und Leser 

• Standardwert einer 1/5-Seite: CHF 4'598.00 

• Webseite: 54ʼ420 Internetnutzer pro Monat 

• Facebook: 101’890 Followers 

• Newsletter: 43’774 Abonnenten 
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Beispiel 

 

 

 

 

Print 

 

 

Facebook Newsletter 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

16 
 

Exklusiver Newsletter Webseite 
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Ferientrends 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Print 

Bei diesem Wettbewerb wird der Partner auf einer 2-seitigen 
Seite präsentiert. 

Online 

Veröffentlichung im «Wettbewerb»-Bereich der Webseite 
ferientrends.ch 

Facebook 

Veröffentlichung eines Beitrags auf dem Facebook-Konto 
(Ferientrends) 

Um am Wettbewerb teilzunehmen, eine Frage, die von der 
Redaktion des Magazins ausgewählt wurde beantworten. 

Sprache Deutsch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns (ca. 2'500 
Zeichen, inkl. Leerzeichen) 

Bilder: 10 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Logo: 1 Logo (idealerweise mit transparentem Hintergrund) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: CHF 1'500.00  

Idealerweise zwei Übernachtungen für zwei Personen mit 
Halbpension und einer Aktivität 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Daten und Fristen 

Erscheinungsdatum Lieferdatum 

Dezember 2024 November 2024 

Fakten und Zahlen 

Ferientrends ist ein Magazin mit dem Fokus Reisen. Die Zeitschrift wird unter anderem an 

Kiosken in der Deutschschweiz, an den Reisemessen in Bern und Zürich, in den grössten 

Agglomerationen der Schweiz, in 12'339 Arztpraxen und 14'457 Friseursalons verteilt. 

Darüber hinaus richtet sich das Magazin sowohl an den B2C- als auch an den B2B-Sektor.  

• Erscheinungsweise: 2x pro Jahr 

• Auflage: 210'000 Exemplare 

• Leserschaft: 420'000 Leserinnen und Leser 

• Standardwert einer Doppelseite: CHF 14'000.00  

https://ferientrends.ch/
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Beispiel 
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Ferientrends – Newsletter  

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Newsletter 

Dieser Wettbewerb hebt den Partner im Newsletter des 
ferientrends-Magazin hervor. 

Online 

Erscheint auf dem «Wettbewerb»-Bereich der Webseite 
ferientrends.ch 

Um am Wettbewerb teilzunehmen, füllen die Teilnehmenden 
ein Online-Formular aus. 

Sprache Deutsch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns  

Bilder: 2-3 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

(Mindestens 1 Bild, welches den Preis illustriert) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: kein Mindestwert 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Daten und Fristen 

Erscheinungsdatum Lieferdatum 

Jeden Monat 15 Tage vor der Veröffentlichung 

Fakten und Zahlen 

Ferientrends ist ein Printmagazin, das sich auf Reisen spezialisiert hat und über eine 

Webseite ferientrends.ch sowie einen Newsletter verfügt. 

• Erscheinungsweise des Newsletters: 1x/Monat 

• Standardwert eines Advertorials (Newsletter): CHF 1'150.00 

  

https://ferientrends.ch/
https://ferientrends.ch/
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Beispiel 
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Franz Carl Weber 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Wettbewerb zusammen mit dem Schweizer 
Spielwarengeschäft Franz Carl Weber. 

Sprache Deutsch – Französisch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns 

Bild: 4-5 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Logo: 1 Logo (idealerweise mit transparentem Hintergrund) 

Wert (Gutschein) Beispiel: 2 Übernachtungen für 2 Personen mit Halbpension, 
Zugang zum Wellnessbereich, Willkommensaperitif etc. 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Fakten und Zahlen 

• Anzahl Filialen: 23 Geschäfte in der ganzen Schweiz 
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Beispiel 
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Générations 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Bei dem «Grand Concours» Wettbewerb wird der Partner auf 
einer Seite präsentiert. 

Sprache Französisch 

Materialvorgaben Text: Titel 25 bis 80 Zeichen / Überschrift 150 bis 260 
Zeichen / Beschreibung Preis 200 bis 500 Zeichen 

Bilder: 3-6 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: kein Mindestwert  

Beispiel: 2 Übernachtungen für zwei Personen mit 
Halbpension, Zugang zum Wellnessbereich, ein 
Begrüssungsgetränk oder einer Aktivität 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Daten und Fristen 

Erscheinungsdatum Lieferdatum 

Juli 2024 Anfang Juni 2024 

Fakten und Zahlen 

Générations ist das Westschweizer Magazin, das sich an Personen im Alter 50+ richtet. Das 

Magazin wird 1x pro Monat an die Abonnenten verteilt und ist auch an Kiosken erhältlich.   

• Leserschaft: 127'000 Leserinnen und Leser 
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Beispiel 
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Globetrotter 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Beim Globetrotter-Wettbewerb wird der Partner über zwei 
Spalten präsentiert. 

Sprache Deutsch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns (ca. 900 
Zeichen, inkl. Leerzeichnen) 

Bilder: 2 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Logo: 1 Logo (idealerweise mit transparentem Hintergrund) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: kein Mindestwert 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Fakten und Zahlen 

Globetrotter-Magazine werden in allen Filialen des Globetrotter Travel Service, bei den 

Multimedia-Konferenzen von Explora Events und an ausgewählten Kiosken in der Schweiz 

und in Deutschland verteilt 

• Erscheinungsweise: 4x pro Jahr (April, Juli, Oktober, Januar) 

• Auflage: 35'000 Exemplare 

• Leserschaft: 150'000 Leserinnen und Leser 

  



 

26 
 

Beispiel 
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Helsana 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Dieser Wettbewerb präsentiert den Partner auf einer Seite 
des Kundenmagazins Helsana Aktuell.  

Sprache Deutsch – Französisch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns  

Bilder: 1-2 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: Kein Mindestwert 

Beispiel: 2 Übernachtungen für zwei Personen mit Frühstück, 
Zugang zum Wellnessbereich, Willkommensgetränk etc.  

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Fakten und Zahlen 

• Auflage Kundenmagazin: >839’000 Exemplare 
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Beispiel 
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La Tavola  

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Beim La Tavola-Wettbewerb wird der Partner auf der 
Registerkarte «Wettbewerbe» des Online-Magazins 
hervorgehoben. 

Um am Wettbewerb teilzunehmen, füllen die Teilnehmenden 
ihre Daten direkt online aus. 

Sprache Deutsch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns (ca. 600 
Zeichen, inkl. Leerzeichnen) 

Bilder: 1-2 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: Kein Mindestwert 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Fakten und Zahlen 

Seit 21 Jahren ist La Tavola das führende Lifestyle-Magazin der Schweiz und behandelt die 

Themen Essen, Reisen und Wein. 

  

https://www.latavola.ch/
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Beispiel 
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L’Illustré – Grand Concours 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Print 

1/1 Seite im Magazin L’illustré 

Online 

Online-Präsenz auf www.illustre.ch/club während der 
gesamten Laufzeit des Angebots. 

Sprache Französisch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns  

Bilder: 3-4 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: Kein Mindestwert 

Beispiel: Aufenthalt (1-2 Nächte) für 2 Personen mit 
Halbpension, Zugang zum Wellnessbereich, 
Willkommensaperitif, Aktivität 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Fakten und Zahlen 

Im Jahr 2023 fusionierte L’illustré mit der Zeitschrift TV8, wodurch die Reichweite erheblich 

gesteigert wurde. 

• Erscheiungsweise: 1x/Woche 

• Auflage: 87'000 Exemplare 

• Leserschaft: 290'000 Leserinnen und Leser 

• Standardwert einer Seite: CHF 28'000.00 

  

http://www.illustre.ch/club
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Beispiel 

  



 

33 
 

L’Illustré – ½ Seite 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Print 

½ Seite im Magazin «L’illustré». 

Online 

Online-Präsenz auf www.illustre.ch/club während der 
gesamten Laufzeit des Angebots. 

Sprache Französisch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Angebots  

Bilder: 3-4 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: zu besprechen 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Fakten und Zahlen 

Im Jahr 2023 fusionierte L’illustré mit der Zeitschrift TV8, wodurch die Reichweite erheblich 

gesteigert wurde. 

• Erscheiungsweise:1x/Woche 

• Auflage: 87'000 Exemplare 

• Leserschaft: 290'000 Leser 

• Standardwert einer ½ Seite: CHF 14'000.00 

  

http://www.illustre.ch/club
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Beispiel 
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L’Illustré – Newsletter  

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Newsletter 

Dieser Newsletter richtet sich an Abonnenten und stellt den 
Wettbewerb neben anderen Partnern vor. 

Online 

Online-Präsenz auf www.illustré.ch/club während der 
gesamten Dauer des Angebots. 

Sprache Französisch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns  

Bilder: 1-2 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Logo: 1 Logo (idealerweise mit transparentem Hintergrund) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: Kein Mindestwert 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Fakten und Zahlen 

Im Jahr 2023 wurde L’illustré mit der Zeitschrift TV8 zusammengelegt, wodurch die 

Reichweite erheblich gesteigert wurde. 

• Abonnenten: 17’000 

  

http://www.illustré.ch/club
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Exemple 
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Reisemagazin 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Bei diesem Wettbewerb wird der Partner auf einer Seite 
hervorgehoben. 

Sprache Deutsch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns (ca. 1’250 
Zeichen, inkl. Leerzeichnen) 

Bilder: 5 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Logo: 1 Logo (idealerweise mit transparentem Hintergrund) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: Kein Mindestwert 

Beispiel: 3 Übernachtungen für 2 Personen 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Daten und Fristen 

Erscheinungsdatum Lieferdatum 

Frühling März 2024 

Sommer Mai 2024 

Herbst August 2024 

Winter November 2024 

Fakten und Zahlen 

Das Reisemagazin ist das hochwertige Reisefachmagazin auf dem Schweizer Markt. Es 

bietet redaktionelle Inhalte, die auf Ferien, Genuss, Kultur und Erlebnissen basieren und ist 

eine Quelle der Inspiration. 

• Auflage: 35’000 Exemplare  

• Standardwert einer Seite: CHF 6'500.00 
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Beispiel 

  

NEU ab Frühjahr 2024 

 

Dieses Magazin wird ab dem 

Frühjahr 2024 auf dem 

deutschsprachigen Schweizer Markt 

eingeführt. 
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Reisetrends 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Bei diesem Wettbewerb wird der Partner auf 1 Seite 
präsentiert. 

Sprache Deutsch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns (ca. 1'250 
Zeichen, inkl. Leerzeichen) 

Bilder: 5 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Logo: 1 logo (idealerweise mit transparentem Hintergrund) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: CHF 1'500.00 

Idealerweise 2 Übernachtungen für zwei Personen mit 
Halbpension und einer Aktivität.  

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Daten und Fristen 

Erscheinungsdatum Lieferdatum 

10.04.2024 08.03.2024 

29.08.2024 15.07.2024 

Fakten und Zahlen 

Das Reisetrends Magazin erscheint als Bestandteil der folgenden Publikationen! 

o Aargauer /Lenzburger und Zofinger Nachrichten  

o Zuger Woche 

o St. Gallen / Gossau und Herisauer Nachrichten 

o Winterthurer Zeitung 

• Auflage: 208’705 Exemplare (WEMP-beglaubigt) 

• Leserschaft: 216'000 Leserinnen und Leser (WEMP-beglaubigt) 

• Standardwert einer Seite: CHF 7'000.00  
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Beispiel 
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SWICA 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Bei diesem Wettbewerb wird der Partner auf einer Seite im 
Kundenmagazin der Versicherungsgesellschaft SWICA 
vorgestellt. 

Sprache Deutsch – Französisch 

Materialvorgaben 
Text: Beschreibung des Hotels und des Gewinns (500 
Zeichen, inkl. Leerzeichen) 
Bilder: 3-4 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Wert (Gutschein) Mindestwert: kein Mindestwert 

Beispiel: zwei Übernachtungen für zwei Personen mit 
Halbpension und Zugang zum Wellnessbereich 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sponsoringpreis. 

Daten und Fristen 

Erscheinungsdatum Lieferdatum 

Oktober 2024 September 2024 

Fakten und Zahlen  

• Auflage: 492’000 Exemplare 
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Beispiel 
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Leserangebote  
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Belvedere 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Der belvedere Club stellt den Partner mit einer ½ Seite in den 
Vordergrund.  

Der Partner wählt das Angebot, von dem er die Leserschaft 
profitieren lassen möchte  

Sprache Deutsch  

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Partners ca. 700 Zeichen (inkl. 
Leerzeichen) / Beschreibung des Angebots ca. 300 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen)  

Bilder: 1 Bild (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Logo: 1 logo (idealerweise mit transparentem Hintergrund) 

Wert (Leserangebot) Mindestwert: kein Mindestwert 

Beispiel: 2 zum Preis von 1, 20% Rabatt usw. 

Kosten Keine Geldleistung. Nur Sonderrabatt. 

Daten und Fristen 

Erscheinungsdatum Lieferdatum 

April März 

Juni Mai 

September August 

November Oktober 

Fakten und Zahlen 

Das belvedere Magazin ist das deutschsprachige Magazin der Schweiz, das sich mit alpinen 

Aktivitäten und Aufenthalten befasst. Das Magazin wird an Abonnenten, in Press & Books-

Läden und an Kiosken, Reisemessen in Bern und Zürich verteilt. 

• Erscheinungsweise: 4x pro Jahr 

• Auflage: 55'000 Exemplare 

• Standardwert einer ½ Seite: CHF 5'750.00  
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Beispiel 
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L’Illustré – Newsletter 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Newsletter 

Dieser Newsletter richtet sich an Abonnenten und stellt den 
Wettbewerb neben anderen Partnern vor.  

Online 

Online-Präsenz auf www.illustre.ch/club während der 
gesamten Dauer des Angebots 

Sprache Französisch 

Materialvorgaben Text: Beschrieb des Hotels und Angebots 

Bilder: 3 – 4 Bilder (in Hochauflösung, 300 dpi) 

Logo: 1 logo (idealerweise mit transparentem Hintergrund) 

Wert (Leserangebot) Mindestrabatt: 20% Rabatt 

Kosten Keine Geldleistung. 15% Provision auf jede Buchung 

Fakten und Zahlen 

Im Jahr 2023 fusionierte L’illustré mit der Zeitschrift TV8, wodurch die Reichweite erheblich 

gesteigert wurde. 

• Newsletter: 17'000 Abonnenten 

  

http://www.illustre.ch/club
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Beispiel 
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Tamedia 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Sonderangebot für Festabonnenten von Tamedia (Rubrik 
"Carte blanche", neu lancierte Kundenkarte) 

Print 

Anzeige (1/4 Seite) in den Titeln von Tamedia:  

• Tribune de Genève 

• 24 heures 

• Tages-Anzeiger 

• Basler Zeitung 

• Berner Zeitung 

• Der Bund (inkl. Berner Oberländer, Thuner Tagblatt, 
BZ Langenthaler Tagblatt) 

• Zürcher Regionalzeitungen (Zürichsee-Zeitung, Der 
Landbote, Zürcher Unterländer, etc.) 

Online 

• Präsenz auf der Website jedes Titels in Form einer 
Landing Page (Abschnitt "Carte blanche"). 

• Präsenz im Carte Blanche-Newsletter  

Sprache Deutsch – Französisch 

Materialvorgaben Text: Beschreibung des Angebots und des Hotels auf 
Deutsch oder Französisch (die Übersetzung wird von Gretz 
Communications AG vorgenommen). 

Bild: mind. 1 Bild (Format 1200 x 600px, 300 dpi) 

Logo: 1 logo (idealerweise mit transparentem Hintergrund) 

Sonstiges: 1 Videoclip (falls verfügbar) 

Wert (Leserangebot) Mindestrabatt: Mindestens 20% auf einen Hotelaufenthalt 

Kosten Insgesamt für die Sichtbarkeit zu zahlende Cash-Pauschale: 
CHF 7'200.00 + 20% des Gesamtumsatzes, der durch den 
Verkauf des Abonnentenangebots jedes Titels erzielt wird. 

Wenn der Gesamtbetrag der Provisionen CHF 7'200.00 
(ohne Steuern) übersteigt, werden nur die Provisionen in 
Höhe von 20% und nicht die Cash-Pauschale in Rechnung 
gestellt. 

Fakten und Zahlen 

• Wert der Anzeigen: CHF 43’000.00  

• Auflage Print: ca. 370'000 Exemplare  

• Leseschaft Print: >1 Million Leserinnen und Leser 

• Unique Visitors / Monat auf den Webseiten: > 3 Millionen 

• Newsletter: ca. 290'000 Abonnenten (Carte Blanche/Club) 
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• Newsletter (Öffnungsrate): ca. 50% 

 

Beispiel 
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Andere Plattformen (kostenpflichtig)  
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Capture Media 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Durch Werbekampagnen generierte Klicks sind noch kein 
Garant für einen Informationstransfer zur Zielgruppe. Hohe 
Absprungraten auf den beworbenen Webseiten zeigen, dass 
nicht jeder Klick von gleicher Qualität ist. Mit Engagement 
Advertising werden ausschliesslich User verrechnet, welche 
sich aktiv und bewusst (während mindestens 8 Sekunden) 
mit dem Inhalt des Werbetreibenden auseinandergesetzt 
haben. Capture Media optimiert die Landingpage bis hin zum 
Mediaeinkauf auf die bestmögliche Engagement Rate und 
kann damit den angestrebten Werbeerfolg der 
Informationsvermittlung garantieren. Die Plattform ist also in 
der Lage, die Aufmerksamkeit des Nutzers zu Gunsten des 
Werbetreibenden zu beeinflussen, mit dem Ziel, ihn direkt auf 
die Website des Kunden zu bringen und Traffic zu 
generieren.  

Mögliche Messungen: Native, Display, Social, Newsletter 

Sprache Deutsch  

Kosten Beispiel für eine zweiwöchige Kampagne:  

CHF 9'000.00  

Fakten und Zahlen 

Beispiel für eine zweiwöchige Kampagne:  

• Budget: CHF 9'000.00 

• Dauer: zwei Wochen 

• Bsp. CPE: CHF 5.50 

• Anzahl der Einblendungen: 1'637 

• Werbeeinsätze (unter der Annahme einer CTR/Click Through Rate von 0,12%): ca. 

2'729'000. 
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Beispiel 
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Livesystems 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Ausstrahlung eines 10-sekündigen Videoclips in öffentlichen 
Verkehrsmitteln, an Tankstellen und anderen Out-of-Home-
Werbeträgern aus dem Angebot von Livesystems, das sich 
über die gesamte Schweiz erstreckt. 

Sprache Deutsch 

Materialvorgaben Video: 10 Sekunden Farbvideoclip, Format mp4 (H.264), avi, 
wmv, jpg, png, 16:9, Auflösung (1920 x 1080 – 25fps) 

Kosten Richtet sich nach dem Budget des Kunden. 

Fakten und Zahlen 

• Dauer des Clips: 10 Sekunden 

• Dauer der Kampagne: 14 Tage 

• Ad Impressions: 262'037 

• Kosten einer solchen Kampagne: CHF 13’000.00 
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Beispiel 
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RTS 1 – Ici tout commence 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Der Partner hat die Möglichkeit, Billboards im Intro und Outro 
der Sendung «Ici tout commence» auf RTS 1 und Play RTS zu 
zeigen. 

• Zeitraum: 5 Tage (Montag- bis Freitagabend) 

• Anzahl der Billboards: 10 (5 Intro & 5 Outro) 

• Dauer eines Billboards: 10 Sekunden 

Sprache Französisch 

Materialvorgaben Billboard von 10 Sekunden 

Kosten Zahlung in bar: CHF 4'000.00 

Die Produktion des Billboards wird vom Partner übernommen 

Bei Bedarf bietet RTS die Realisierung der OFF-Stimme zum 
Preis von CHF 600.00 an. 

Fakten und Zahlen 

RTS (Radio Télévision Suisse) ist in der französischsprachigen Schweiz das Pendant zum 

SRF für die Deutschschweizer. 

Die Handlung der Serie «Ici tout commence» spielt in einer renommierten Kochschule, die 

von einem Sternekoch geleitet wird. Während die Schüler beim Erlernen der Kochkunst 

Fortschritte machen, beginnen familiäre und berufliche Konflikte sowie Geheimnisse 

aufzutauchen. 

• Ausstrahlung: Montag bis Freitag um 17.50 Uhr und auf Play RTS 

• Zuschauer (Ø Rating): 27'568 Personen 15-59 / 52'773 Personen 3+ 
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Beispiel 
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Watson – Content Bridge 

Beschreibung des Angebots 

Dienstleistung Bei der Content Bridge wird ein Angebot durch journalistische 

Inhalte, die direkt mit einem Angebot in Verbindung stehen, 

hervorgehoben, mit dem Ziel, Traffic zu diesem Angebot zu 

generieren. 

Online-Präsenz während 12 Stunden 

Sprache Deutsch, Französisch 

Materialvorgaben Text: Partnerbeschreibung 

Bild(er): 1-2 Bilder (Auflösung 300 dpi) 

Kosten Nur Barinvestitionen, ab CHF 1'800.00   

Fakten und Zahlen 

Watson ist eine der beliebtesten Nachrichtenplattformen der Schweiz. 

• Monthly users (Deutschschweiz): 1'131'870 Nutzer 

• Monthly users (Französische Schweiz): 305'606 Nutzer 

• Frontviews pro content bridge-Kampagne (Deutschschweiz): 300’000 

• Clicks pro content brigde-Kampagne (Deutschschweiz): 3’500 
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Beispiel  

 

 

 

 

 

 

 


